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Met opdracht 1 en 2 heb je het bedrijf al goed in beeld gebracht. In deze opdracht ga je deze gegevens verder bekijken

Je gaat een SWOT analyse maken. Bij deze analyse ga je het volgende in kaart brengen.

S	= Strengths		= Sterke kanten
W	= Weaknesses		= Zwakke kanten
O	= Opportunities	= Kansen
T	= Treaths		= Bedreigingen

	[bookmark: _Hlk90387935]S (Sterken kanten)

Je benoemt de sterke kanten van het bedrijf. Je kijkt naar de 6P’s

	W (Zwakke kanten)

Je benoemt de zwakke kanten van het bedrijf. Hierbij kijk je naar de 6 P’s

	O ( Kansen)

Je beschrijft welke kansen er voor het bedrijf zijn. Hierbij kijk je buiten het bedrijf. Bijvoorbeeld: is er een concurrent vertrokken, of is er een nieuwe trend die helemaal past bij de winkel?
	T ( Bedreigingen)

Wat zijn de bedreigingen voor de winkel? Je kijkt hierbij buiten het bedrijf. Bijvoorbeeld: verandert het weer, komt er een concurrent bij? Hebben mensen minder geld te besteden?
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Maak nu voor de winkel de SWOT analyse
Bekijk ook het voorbeeld op bladzijde 3

	S (Sterken kanten)










	W (Zwakke kanten)




	O ( Kansen)









	T ( Bedreigingen)










Beoordelingsschema

	SWOT - analyse
	O
	V
	G

	Omschrijving sterke kanten
	
	
	

	Omschrijvig zwakke kanten
	
	
	

	Omschrijving kansen
	
	
	

	Omschrijving bedreigingen
	
	
	












Voorbeeld SWOT analyse van een sportschool
[image: Afbeelding met tafel

Automatisch gegenereerde beschrijving]


2

image1.png
K/EO 1.12 aan de hand van de marketinginstrumenten een bestaande retailformule beoordelen
op het gebied van doelgroep, assortiment en marktpositie

In dit verband kan de kandidaat: BB | KB | GL

1| een winkel, webshop of een bedrif uit de dienstensector x [ x
benaderen die als opdrachtgever kan dienen om de retailformule

te onderzoeken via een digitale/ schriftelijke enquéte onder consumenten
( deskresearch in het kader van een studieopdracht)

2| aan de potentile opdrachtgever uitleggen wat de bedoeling is van de x| x| x
studieopdracht
in overleg met de opdrachtgever tot een onderzoeksopdracht komen x [ x| x
4| met behulp van marketinginstrumenten een (zelf) gekozen, bestaande x| x| x

retailformule beoordelen ten aanzien van:

a. de doelgroep

b. het assortiment

c. de marktpositie

bijvoorbeeld door het invullen van een format

5| met behulp van ondersteunende tabellen de beoordeling van doelgroep, x | x
assortiment en marktpositie motiveren
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Veel ervaring in de filnessbranche
Goede service

Innovatieve apparatuur in de sportschool
Gericht op het leveren van kwaliteit
Gediplomeerd personeel met veel kennis.
Breed aanbod van fitnessprogramma's
Extra service (personal training en gratis
proefweek)

Stijgend aantal vrouwen in Amsterdam
Populariteit van vechtsport onder kinderen
stigt
98% van de huishoudens heeft internet
Voomamelijk in januari schrifft men zich in bij
een sportschool

«  Veel mensen zoeken via Google naar een
sportschool

Locatie is slecht te bereiken

Geen concrete doelgroep voor iedere
dienst. Ze hanteren één doelgroep.

Geen uitgebreide kennis van (online)
marketing

Ze voeren weinig marketingactiviteiten uit
Vindbaarheid via zoekmachines is laag
Hoge prijs in vergelijking met concurrenten
in de omgeving

Hevige concurrentie (op priis)
Verzadigde markt

Hoge macht van afnemers

In de zomer verliezen veel sportscholen
leden

Afnemers bezuinigen op sport
Meerdere substituten beschikbaar





